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CONSISTENZA ALLA 15!,)4 2%!,% DEL
02/'%44/�PUNTANDOADOFFRIRENUO
VESOLUZIONISEMPREMENOhSTANDAR
DIZZATEv E SEMPRE PIá TAYLOR MADE�
4UTTOQUESTOPERNOISIÒTRADOTTOIN
PROGETTI COME 3KYLINE� 4IME� /RAN
GE�#ODEE7AYDOVEPROGETTUALITÌE
COMPONIBILITÌSONOGLIINGREDIENTIDI
BASESUCUISIFONDALARICERCADIORI
GINALITÌEDUNICITÌESTETICHE�

,�ULTIMODECENNIO
SIÒCARATTERIZZATO
PERCAMBIAMENTI
RADICALINELMODODI
INTERPRETAREILVISSUTO
DOMESTICONELLE
MODERNESOCIETÌ�
1UALISONOSTATELE
RISPOSTEDI3NAIDERO�

$AGLIANNI����AINOSTRIGIORNISVILUPPANDO
SEMPREPIáLAQUALITÌREALEDELPROGETTO

�)��

),42%.$$%,&5452/

.ELLADIMENSIONEABITATIVAOSSERVIAMODATEMPOCONSUMATORICONIPIEDI
BENPIANTATI PER TERRA ALLA RICERCA DI UN RAPPORTO PIá EQUILIBRATO TRA
DESIGNEFUNZIONECHESIALLONTANIDAFORMEINUTILMENTESORPRENDENTIA
FAVOREDIPROGETTICHESIDIMOSTRINOhREALIvESOPRATTUTTOPERSONALIZZABILI
INBASEALLEPROPRIEESIGENZEEDASPIRAZIONI�-AICOMEOGGI�CIASCUNODI
NOIVUOLEDIFENDERELAPROPRIAINDIVIDUALITÌ�SOPRATTUTTOACASAPROPRIA�
LA CENTRALITÌ DELLA CREATIVITÌ QUOTIDIANA Ò� E SARÌ IL GRANDE TREND DEL
PROSSIMOFUTURO



��

��

��

��

����

��)��

,INKVIDEOEFOTO



2)./3.!)$%2/3#)%.4)&)#&/5.$!4)/.

)LCONVEGNOANNUALE�
h3MART#ITY�3MART(OMEv
)LCONVEGNOANNUALEDELLA&ONDAZIONE�SITERRÌILPROSSIMO��.OVEMBRE����
A-AJANO�QUEST�ANNOSARÌDEDICATOALTEMAh3MART#ITY�3MART(OMEv�UNA
VISIONEINTERDISCIPLINARENEGLIAMBITIDELL�ENERGIAEDELLAQUALITÌDELLAVITA�
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INTERVENTIDIESPERTIDELMONDOACCADEMICO�DELLEPROFESSIONI�ISTITUZIONALI
ED IMPRENDITORIALI�'IÌNEL ���� CON IL TEMA h3OSTENIBILITÌ ED ABITAREv�
L�APPROCCIO INTERDISCIPLINARE DELLE RICERCHE AVEVA POSTO L�ACCENTO SULLE
MOLTEPLICI DIMENSIONI DELLA SOSTENIBILITÌ� CONFERMANDO L�ORIENTAMENTO
DELLA2INO3NAIDERO3CENTIlC&OUNDATION�ALLARICERCADINUOVISIGNIlCATI
ENUOVE SlDEDA APPROFONDIRE E COGLIEREPERUNNUOVO"%.%33%2%NEL
-/.$/$%,,!#!3!�)L����RAPPRESENTAPERLA2INO3NAIDERO3CIENTIlC
&OUNDATION UN ANNO DI INTERESSANTI PROGETTI� CON L�OBIETTIVO DI TESTARE
COMEL�USODELLENUOVETECNOLOGIEPOSSAMIGLIORARELASICUREZZA�ILCOMFORT
E IL RISPARMIO DI ENERGIA IN CASA� CON PARTICOLARE RIFERIMENTO ALLE FASCE
hDEBOLIvDELLAPOPOLAZIONE�ANZIANIEDISABILI�
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,A2INO3NAIDERO3CIENTIlC&OUN
DATIONNASCENELMAGGIO����PER
FARERICERCA�CULTURAEFORMAZIONE
PERMIGLIORARELAQUALITÌDELLAVITA
IN CASA� PARTENDO DALL�ANALISI DEI
BISOGNI E DELLE ASPETTATIVE DELLE
PERSONEEDELLEFAMIGLIE�

!LLA 2INO 3NAIDERO 3CIENTIlC
&OUNDATION PARTECIPANO AZIENDE�
CENTRIDIRICERCA�UNIVERSITÌ�ASSO
CIAZIONI� FONDAZIONI ED AMMINI
STRAZIONIPUBBLICHE�PERPROMUO
VEREATTIVITÌDIRICERCASCIENTIlCA
MULTIDISCIPLINARE�INUNCONTESTO
INTERNAZIONALE� STIMOLANDO LA
CREATIVITÌDEIGIOVANIELACAPACI
TÌDIINNOVAZIONEDELLEIMPRESE�

-IGLIORARELAQUALITÌDELLAVITA
DELLEPERSONEINCASA
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1UALISONOLE
CARATTERISTICHEPIá
IMPORTANTIDELLA
&ONDAZIONEINTITOLATA
A2INO3NAIDERO�
0ARTENDO DALL�ANALISI DEI BISOGNI E
DELLEASPETTATIVEDELLEPERSONEEDEL
LE FAMIGLIE LA &ONDAZIONE SVOLGE LA
SUA RICERCA CON TRE CONCETTICHIAVE�
#2%!4)6)4� 2%4% ).4%2.!:)/.!,%
%$).4%2$)3#)0,).!2)4�
)L NETWORK DELLA &ONDAZIONE� A lNE
����CONTAVA��SOGGETTITRAIQUALI
ANCHEIMPORTATIREALTÌMULTINAZIONALI
ECENTRIDIRICERCAEUROPEI�SOLOPERCI
TARNEALCUNIOLTREAL'RUPPO3NAIDERO�
%LECTROLUX:ANUSSI�"OFROST�6ALDADIGE
#OSTRUZIONI�2EGIONE&RIULIE,OMBAR
DIA�5NICREDIT�LE5NIVERSITÌDI5DINEE
DI4RIESTE�)5!6DI6ENEZIA�4ECHNISCHE
5NIVERSITËT DI $RESDA� LA (OCHSCHULE
/STWESTFALENDI,IPPEEDALTRIANCORA�
4UTTIINTERESSATI�DADIVERSEPROSPETTI
VE�ALLOSTESSOTEMA�LACASAELAPER
SONACHECIVIVE�

#IPUÛSPIEGARE
MEGLIOILMODELLO
ORGANIZZATIVODELLA
RICERCAPRESSOLA
&ONDAZIONE�
)NSOSTANZAIMPOSTIAMOUNASTRATEGIA
DI RICERCA REALIZZANDO UN LABORATO
RIO INTEGRATO CHE ABBIAMO CHIAMATO
#2%!,,!"�

)L #2%!, ,!" Ò COSTITUITO DA DUE
ANIME�UN TEAMDI LAVORO �#2%!4)6%
4%!-	FORMATODAGIOVANIRICERCATORI
DIVARIEDISCIPLINE�DESIGN�TECNOLOGIE�
MARKETING�MAANCHEDIAREAUMANI
STICA	PROVENIENTIDALNETWORK INTER
NAZIONALE DELLA &ONDAZIONE� PRODUCE
.5/6) #/.#%04 E CIOÒ NUOVE IDEE
DIPRODOTTO�DISERVIZIO�NUOVIMODELLI
DIBUSINESSCHEVENGONOPOIPROPOSTI
ALLEAZIENDE�%SONOPOI LEAZIENDEA
SCEGLIERE E VALIDARE LE IDEE RITENUTE
PIá INTERESSANTI� A QUESTO PUNTO LA
&ONDAZIONECOSTITUISCEGRUPPIDILAVO
ROMIRATI�2%!,4%!-	�DOVELESTESSE
AZIENDE �CON I LORO TECNICI� MANAGER
ED IMPRENDITORI	 AFlANCANO ESPERTI
DELMONDOTECNICO�SCIENTIlCO�ECONO
MICOElNANZIARIO�,�OBIETTIVOlNALEÒ
DI VALUTARE LA FATTIBILITÌ DELLE IDEE E
LASOSTENIBILITÌECONOMICOlNANZIARIA
NELPORTARLEAVANTI�ANCHEATTRAVERSO
LAREALIZZAZIONEDIPROTOTIPI�

,A&ONDAZIONE
ÒINTERESSATAA
CONOSCEREEATROVARE
SOLUZIONIAIPROBLEMI
SEMPREPIáATTUALI
LEGATIALTEMADELLA
SOSTENIBILITÌE
ALBENESSERE
CONUNAPPROCCIO
INTERDISCIPLINARE�
#IPUÛDAREQUALCHE

ESEMPIOSUIFRONTI
DELLASOSTENIBILITÌA
CUISTATELAVORANDO�
,APREMESSAFONDAMENTALEÒCHENOI
APPROCCIAMOANCHEALTEMADELLASO
STENIBILITÌCONSIDERANDOLA IN TUTTE LE
SUECOMPLESSEDIMENSIONI�
3/34%.)"),)4 !-")%.4!,% %$
%.%2'%4)#!�EQUINDINONSOLOLACA
PACITÌDIPRESERVARENELTEMPOLEFUN
ZIONIDELL�AMBIENTEDIFORNITOREDIRI
SORSE�ANCHEENERGETICHE	�DIRICETTORE
DIRIlUTIEDIFONTEDIRETTADIUTILITÌ�
MA ANCHE LA CAPACITÌ DI VALORIZZARE
L�AMBIENTE IN QUANTO hELEMENTO DI
STINTIVOvDELTERRITORIO�
3/34%.)"),)43/#)!,%�INTESACOME
CAPACITÌ DI GARANTIRE CONDIZIONI DI
BENESSEREUMANOSICUREZZA�SALUTE�
ISTRUZIONE  DISTRIBUITE IN MANIERA
EQUA�
3/34%.)"),)4#5,452!,%� LADIVER
SITÌCULTURALEÒNECESSARIAPERL�UMA
NITÌQUANTOLABIODIVERSITÌPERLANA
TURA�LADIVERSITÌCULTURALEÒUNADELLE
RADICIDELLO SVILUPPO INTESONONSOLO
COME CRESCITA ECONOMICA� MA ANCHE
COMEUNMEZZOPERCONDURREUNAESI
STENZA PIá SODDISFACENTE SUL PIANO
INTELLETTUALE� EMOZIONALE� MORALE E
SPIRITUALE�
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6ISIONEINTERDISCIPLINARE�
NETWORKINTERNAZIONALEINCONTINUOSVILUPPO
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#OME IL CONFRONTOFRA
ESPERIENZECULTURALIDI
VERSERIESCEAPRODURRE
NUOVESINERGIEECOME
IL RISULTATO DI QUESTI
CONFRONTIPUÛINTERVE
NIRE NEL CAMBIAMENTO
PROPONENDOUNNUOVO
MODODIRAPPORTARSIAL
MONDO� ALLA NATURA E
ALLOSVILUPPO�

,A CONSTATAZIONE DI PARTENZA Ò CHE
OGGI Ò ESTREMAMENTE DIFlCILE ESSE
RE INNOVATIVI� UTILIZZANDO LE TECNICHE
CHEFUNZIONAVANONELPASSATO�LASlDA
DELLA &ONDAZIONE RISIEDE PROPRIO NEL
SUO MODELLO ORGANIZZATIVO� ,�ESSENZA
DEL NOSTRO FARE RICERCA Ò FORZARE� SU
TEMI DI INTERESSE COMUNE� LA CONTA
MINAZIONE DI PUNTI DI VISTA TRA LORO
ANCHE MOLTO DIVERSI� #REDIAMO CHE
UN�INNOVAZIONE VERA POSSA SCATURIRE
DALCONFRONTOTRAPIáATTORI�DIDIVERSE
COMPETENZEEDISCIPLINE�METTENDOAL
CENTROLAPERSONA� ISUOIBISOGNIE LA
SUANATURALEASPIRAZIONEALMIGLIORA
MENTODELLAQUALITÌDELLAVITAINCASA�
3ONO IN ATTO ALCUNI RADICALI RIPENSA
MENTI SUI SIGNIlCATI E SUI PARAME
TRIDELLAQUALITÌEDELBENESSERE�CHE
INVESTONO I VALORI EGLI STILIDI VITAE
QUINDIPOSSONOCONDIZIONAREIMODEL
LI PRODUTTIVI E TECNOLOGICI� LA &ONDA
ZIONE� CON I SUOI PROGETTI DI RICERCA�
Ò CHIAMATA A DARE IL SUO CONTRIBUTO
PROPOSITIVO� INIZIANDO A RAGIONARE SU
NUOVESOLUZIONI�NUOVIMODELLIDIBU
SINESS INTEGRATIESUNUOVEE INEDITE
ALLEANZE� CHE RISPONDONO A QUESTE
NUOVEESIGENZE�PER COSTRUIREUN FU
TUROMIGLIORE�



)PROGETTIDIRICERCA�
SOSTENIBILITÌINTUTTELESUEDIMENSIONI

0ROGETTO
#//+).'&/2!,,
3OSTENIBILITÌETICAE
SOCIALE

.ATO DA UN CONCEPT DEL #2%!4)6%
4%!-� DI ANALISI DEI REQUISITI DI
SICUREZZA E COMFORT PER LE PERSONE
IPO  E NON VEDENTI IN CUCINA� IL
PROGETTO SI Ò CONCENTRATO SULLO
STUDIO DI SOLUZIONI ERGONOMICHE� DI
ESTETICAMULTISENSORIALE�DIMATERIALI�
TECNOLOGICHE �ANCHE UTILIZZANDO
INTERFACCEVOCALI	�RIVOLTIATUTTINON
SOLO ALLE PERSONE CHE VIVONO UNA
SITUAZIONE DI DISAGIO� $A UNO UNO
STUDIO MOLTO APPROFONDITO� Ò NATO
UNPROTOTIPOPERTESTARESULCAMPO�
CONGLISTESSIUTENTIlNALI�LAVALIDITÌ
DELLESOLUZIONIPROPOSTE�!LCUNEDELLE
IDEESONOSTATEBREVETTATE�
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0ROGETTO
2%&2%%$/-
3OSTENIBILITÌ
AMBIENTALEED
ENERGETICA
#OMUNE DI 5DINE� 2INO 3NAIDERO
3CIENTIlC &OUNDATION E &RIULI
)NNOVAZIONE SONO INVECE I PARTNER
DEL PROGETTO h2%&2%%$/- 
2ETE FUNZIONALE PER LA RICERCA E
SPERIMENTAZIONEDISERVIZIINNOVATIVI
PER LA DOMICILIARITÌv� CHE HA UN
DUPLICE OBIETTIVO� PROMUOVERE LE
TECNOLOGIEDISPONIBILIPERMIGLIORARE
LA QUALITÌ DELLA VITA DEI DISABILI IN
CASA E SPERIMENTARE L�APPLICAZIONE
DI QUESTE TECNOLOGIE CON GLI UTENTI
lNALI� IN DUE APPARTAMENTIPILOTA
MESSIADISPOSIZIONEDAL#OMUNE�
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3PERIMENTARENUOVEFORMULEDIRELAZIONE
3EC�ÒUNACERTEZZACHESISTARAPIDAMENTEEIMPETUOSAMENTEAFFERMANDONEL
CONTESTOCOMPLESSOEARTICOLATOCHESTIAMOVIVENDOÒCERTAMENTEL�AFFERMARSI
DINUOVEFORMULEDIRELAZIONEEAGGREGAZIONETRALEPERSONE�
,OVIVIAMOTUTTIIGIORNIINPRIMAPERSONA�ILBISOGNODISCAMBIAREESPERIENZE�
DIPIáECONMAGGIORECONTINUITÌ�MAALDIFUORIDEIh,5/'()#,!33)#)vDEL
PASSATO� 5N FENOMENO TRAVOLGENTE� FAVORITO DALL�AFFERMARSI DEL SISTEMA DI
COMUNICAZIONEAPERTOEAUTOGESTIBILEDI)NTERNET�CHEOFFREATUTTIALDILÌDEL
CONCETTOlSICODIVICINANZA�LONTANANZALAPOSSIBILITÌDIINTERAGIRE�LARETEÒ
DIVENTATAUNhDAVANTICASAvSENZACONlNI�UNLUOGODISCAMBIOINlNITAMENTE
PIáGRANDEEPIáSEMPLICE�
)VANO$RISARÌILNOSTRONAVIGATOREINQUESTONUOVOMONDODIRELAZIONI�

4RAREALEEVIRTUALE�DALLA
COMUNICAZIONEALLACONVERSAZIONE�
GLISTORE�LACOMUNICAZIONE
INTEGRATA�L�ARCIPELAGOWEB
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)LUOGHIVIRTUALIhARCIPELAGOWEBv

$ALLACOMUNICAZIONE
ALLACONVERSAZIONE

,�OPERAZIONEDILANCIO
COMMERCIALEEDI
COMUNICAZIONEDEL
PROGETTO/,!��
5LTIMA NATA IN CASA 3NAIDERO�  RAC
CHIUDEINSÏLOSFORZOAFARESISTEMA
NELL�OTTICADIUNPROGETTODICOMUNI
CAZIONEA���ªOFFRENDOALPUBBLICO
UN�ESPERIENZA D�USO NUOVA� INASPET
TATA�INSINTONIACONIVALORIDELPRO
GETTO� IL$%3)'. � INTERPRETATODALLA
CURVA CARATTERIZZANTE E DISTINTIVA�
ESPRESSIONEDELLAVOLONTÌDISINTONIZ
ZARSI CON IL FUTURO� LA 4%#./,/')!�
INTESACOMEAPPROCCIOPROGETTUALEE
TECNOLOGICO NON OMOLOGANTE� INNO
VATIVO�L�)TALIAN7AYOF,IFEELAGRAN
DE#%.42!,)4$%,,!0%23/.!�CUI
SONO DEDICATE SOLUZIONI� ATTENZIONI
CONUNASENSIBILITÌNUOVA�ACCESSIBI
LE�ALPASSOCOITEMPI�
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%CCOQUINDICHEATTORNOALLOSTORE�ALLA RAPPRESENTAZIONEPIálSICAE
TANGIBILEDELLAPROPRIAIDENTITÌDIMARCA�ABBIAMOVOLUTORENDERESEMPRE
PIáINTERCONNESSIEDEVOLUTIGLISTRUMENTIhCLASSICIvDIMARKETINGEDI
PROMOZIONEDELLANOSTRA IDENTITÌ�RIPENSANDO IL#,!33)#/#!4!,/'/
CHE Ò DIVENTATO UNA SORTA DI MAGAZINE CAPACE DI COMUNICARE LA
lLOSOlA 3NAIDERO� UTILIZZANDO LA 4%#./,/')! COME STRUMENTO DI
INGAGGIOESPERIENZIALEALL�INTERNODELNEGOZIOATTRAVERSOUNSOFTWARE
DIPROGETTAZIONE SEMPREPIá RAFlNATOEDEVOLUTO�UTILIZZANDO IL7%"
COMESTRUMENTOSEMPLIlCATODIINFORMAZIONEECOMUNITÌEDILEGAME
COLPUNTOVENDITA�
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%CCOTUTTOQUESTO
RImETTERSINEL
NUOVO#/.#%04
3)4%DEDICATOAL
PROGETTOEVISITABILE
ALL�INDIRIZZOWWW�
OLA���SNAIDERO�IT�UN
SITOCHEINTERPRETA
ILWEBINMANIERA
PIáSEMPLICE�PIá
hUSABILEv�ELEGANTE�
ORIENTATOSULLA
QUALITÌDEICONTENUTI

ESULL�USABILITÌE
L�ERGONOMIADELLA
NAVIGAZIONE�
-A SOPRATTUTTO UN SITO DI GRANDE
IMPATTO EMOZIONALE CHE HA VOLUTO
USARE ELEMENTI DI COMUNICAZIONE
TECNOLOGICAMENTEAVANZATIEDIULTIMA
GENERAZIONE PER CREARE UNA STRETTA
SIMILITUDINETRAILMOODDELSITOEDIL
MOODDELLACUCINA�
5N SITO CHE HA PUNTATO MOLTO AD
UTILIZZARE STRUMENTI lNALIZZATI AD
!5-%.4!2% ,�%30%2)%.:! $�53/
DELL�UTENTE ATTRAVERSO LA TECNOLOGIA
ASSOLUTAMENTEINNOVATIVADELLAREALTÌ
AUMENTATA�PRIMOCASODIAPPLICAZIONE
DI TECNOLOGIA DI NAVIGAZIONE
TRIDIMENSIONALE NEL SETTORE DELLA

CUCINA� IL CONlGURATORE� IL TEST
DRIVE CHE PERMETTE LA PRENOTAZIONE
ONLINEDELLA VISITA DAL RIVENDITORE� LA
PLANIMETRIAELAMESSAADISPOSIZIONEDI
CONTENUTIEAPPROFONDIMENTIDIVARIO
GENERE� %� NON DA ULTIMO ATTRAVERSO
UN #/.#/23/� h4U�/LA��� 3CATTO
FUORISERIEv�VEROANELLODICONGIUNZIONE
CON LO STORE� ESPRESSIONE DI QUEL
LEGAME INOSSIDABILE� TRA TANGIBILE ED
INTANGIBILE� TRA LA RAPPRESENTAZIONE
DELPRODOTTOSULWEBEILSUORIVELARSI
NELLOSTORE�

/LA��CONCEPTSITE�
5NPROGETTODICOMUNICAZIONEA���ª
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-ADEIN)TALY?-ADEIN3NAIDERO

5NOSGUARDOALMONDO�
GLISTOREAMBASCIATORIDELLO3NAIDERO,IFESTYLE
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)LSEGNODELL�AUTENTICO
SPIRITOITALIANO
#OMUNQUELASIVEDA�DIFATTO�L�)TALIA
HAUNPREGIUDIZIOFAVOREVOLE�CHERI
GUARDASTILEEQUALITÌDELLAVITA�CREA
TIVITÌ� ELEGANZA� GUSTO� ECCO QUINDI
IMPORTANTI APERTURE IN 2533)!� 35
$!&2)#!� !5342!,)!� 0UNTI VENDITA
PROGETTATI ALL�INSEGNA DI UNA NUOVA
CONSAPEVOLEZZA� LO SHOWROOM CLAS
SICO HA PERSO LA SUA SOSTANZA COM
MERCIALE�-AICOMEOGGI�SOPRATTUTTO
PER I"2!.$CHEESPORTANO )4!,)!.
,)&%349,%Ò IMPORTANTEARRICCHIRE LO
SPAZIODIALTREOPERAZIONIDIMARCAE
DIMARKETING�DOVESIASSAPORAANCHE
SOLOPERUNTEMPOBREVE�UNAPORZIO
NEDIUNCERTOLIFESTYLEEDIUNACERTA
VISIONEDELMONDOACUISIVUOLEADE
RIREANCHESOLOTEMPORANEAMENTE�
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3NAIDEROLIFESTYLE

)LNOSTROSFIDARCI
SIÒTRADOTTONEL
PROVAREA02/0/22%
,)&%349,%ENONSOLO
02/$/44/�MAIN
MANIERACONCRETA�
CREDIBILE�TANGIBILE�
#ONSAPEVOLICHENEL
MONDOLANOSTRA
UNICITÌQUALE
BRANDITALIANO�
ÒLACAPACITÌDI
CONFEZIONAREUNA
PROPOSTAREALMENTE
ITALIANACHEFACCIA
LEVASUQUELLICHE
SONOINOSTRIVALORI
DASEMPRE�QUALITÌ�
ORIGINALITÌ�CREATIVITÌ
EDINNOVAZIONE�
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NUOVEFORMULEDIDISTRIBUZIONE
PERNUOVICONCEPTABITATIVI

&LESSIBILITÌEVIVERECONTEMPORANEO
3IAFFERMANORAPIDAMENTENUOVEFORMULEDIDISTRIBUZIONEDELLACUCINA�
)L CONCETTO STESSO DI hCASAv NON Ò PIá RICONDUCIBILE AL SOLO MODELLO
TRADIZIONALE� SINONIMO DI PERMANENZA E STABILITÌ� ,A CASA CONTEMPORANEA
PUÛFACILMENTEDIVENTAREUNADIMORAhTEMPORANEAv�EMBLEMADELLAMOBILITÌ
CHECARATTERIZZALANOSTRAEPOCA�/GGILAPROGETTAZIONEDELLOSPAZIOABITATIVO
PONELAQUESTIONEDELRICONOSCIMENTODELLAMOLTEPLICITÌDELL�ABITAREEDELLE
CONSEQUENZIALIDIVERSEINTERAZIONICHELOSPAZIOÒINGRADODIINSTAURARECON
GLIELEMENTICONCUISIRELAZIONA�¶CONQUESTAVISIONECHEGESTIAMOCONLA
MASSIMAmESSIBILITÌILPROGETTO�LAPRODUZIONE�ELAFASED�INSTALLAZIONE�1UESTO
PERMETTEL�ADATTABILITÌDELLENOSTRECUCINEAQUALSIASICONCEPTABITATIVODAGLI
SPAZIMINIMI�AGLIOPENSPACE�,APARTNERSHIPCONLA0IRCHERELEREALIZZAZIONI
#ONTRACTNELMONDONESONOUNESEMPIO�
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,OCATION UNICHE� AMBIENTI SOlSTICATI� PARTNERS DI ALTISSIMO PROlLO� Ò
QUESTOL�AMBITOINCUIOPERA3NAIDEROCONLAPROPRIA#ONTRACTDIVISION�
,A STRUTTURA 3T� 2EGIS "AL (ARBOUR IN &LORIDA NE Ò UNA CONFERMA� )L
PROGETTO� COMPOSTO DA TRE GRATTACIELI� Ò SITO IN UNA PRESTIGIOSA LOCA
TION AFFACCIATA SULL�OCEANO !TLANTICO A .ORTH -IAMI E OFFRE IMPOR
TANTI SPAZI ABITATIVI� UNICI� 3NAIDERO 5SA Ò STATA SELEZIONATA� IN QUE
STO CONTESTO� PER FORNIRE LE CUCINE DELLE PENTHOUSES RESIDENZIALI�
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2IVOLTE PREVALENTEMENTE AGLI INSEDIAMENTI TURISTICIRICETTIVI DI ALTA
QUALITÌMAADATTIANCHEPERILRESIDENZIALEQUESTIMODELLIINNOVATIVI
OFFRONOSOLUZIONIFUNZIONALIEINEDITE�2ILEGGONOINCHIAVECONTEMPO
RANEAILCONCETTODICASAMOBILE�REINTERPRETANDOLERELAZIONITRAARCHI
TETTURA�TERRITORIO�EMATERIALENATURALE�,ESOLUZIONISONOINFATTISTU
DIATEPERAMBIENTARSIINLUOGHIANCHEMOLTODIVERSITRALOROSEMPRENEL
RISPETTOCOMUNEDIUNABITARECONSAPEVOLENEICONFRONTIDELL�AMBIEN
TE�HANNORICEVUTOLAPRESTIGIOSACERTIlCAZIONEINCLASSE!SECONDOGLI
STANDARDINTERNAZIONALI#ASA#LIMA�SIAINTERMINIDIPROCESSIPRODUTTIVI
CHEDIGESTIONEAMBIENTALEEMATERIEPRIMEUTILIZZATE� )LPROGETTODI
MOBILEHOUSE35.3%4SVILUPPATOPER ILBRAND-OVITDI0IRCHER/BER
LAND�DA(ANGAR$ESIGN'ROUP�HAVINTOILPRESTIGIOSO88))#/-0!33/
$�/2/!$)����PER IL SUO CONCEPT INNOVATIVO�UNMODULOABITATIVO
OPENSPACEDALLEGRANDIAPERTURE�UNADIMORACOMPATTADICOMFORTE
DESIGN�SURUOTE�DAIMMERGERENELLANATURA�0RODOTTACOMPLETAMENTE
INAZIENDA� LA CASAARRIVAGIÌALLESTITAPRONTAPERESSEREPOSIZIONATA�
ALL�INSEGNADELMINIMOIMPATTOAMBIENTALEEDELLAMASSIMAEFlCIENZA
ENERGETICA�

-OBILITÌEQUALITÌ
GREEN
!NCHENOIIN3NAIDEROCISTIAMOCI
MENTANDO IN QUESTE NUOVE FORME
ED ESPRESSIONI DI ABITARE CONTEM
PORANEO� UNA DELLE TESTIMONIANZE
PIáRECENTIÒSTATALACOLLABORAZIO
NE CON LA 0)2#(%2 NELLA FORNITURA
DICUCINECOMPONIBILIPERILPROGET
TODI-)#2/!")4!:)/.)-/"),)DI
QUALITÌ EDESIGN�UNPRIMO LOTTO Ò
GIÌSTATOCONSEGNATOEINPROSPET
TIVA RITENIAMOSIAUNAMBITODALLE
POTENZIALITÌ ANCORA INESPRESSE� ,A
PARTNERSHIP3NAIDERO0IRCHERNASCE
DALLASINTONIADEIDUEMARCHIRISPET
TOADUNAPROGETTAZIONEATTENTAA
BELLEZZA�FUNZIONALITÌESOSTENIBILI
TÌ� .ON A CASO LA SCELTA IN MERITO
ALL�AMBIENTE DOMESTICO Ò RICADUTA
PROPRIO SULLA CUCINA /2!.'%� DAL
CONCEPTCHIARAMENTEhGREENv�"ELLA
NELL�ESTETICA� DI GRANDE mESSIBILITÌ
COMPOSITIVA�INGRADODIRISPONDERE
ALLENUOVEESIGENZEDISOSTENIBILITÌ�
ATTENZIONEALL�AMBIENTEERISPARMIO
ENERGETICO� /RANGE UTILIZZA LEGNO
ECOLOGICO PROVENIENTE DA RISERVE
CERTIlCATE DAL &OREST 3TEWERDSHIP
#OUNCIL�&3#	CHESTABILISCEUNGIU
STO EQUILIBRIO TRA TAGLIO E PIANTU
MAZIONE�INOLTREUTILIZZATRATTAMEN
TIDIVERNICIATURABASATISUPRODOTTI
ABASEDIACQUACHERIDUCONODRA
STICAMENTE LA PRESENZA DI SOLVEN
TI SINTETICI ED ELIMINANO DEL TUTTO
QUELLI AROMATICI CONSIDERATI FORTE
MENTE CANCEROGENI� )N PARTICOLARE�
/RANGE ADOTTA UN NUOVO PANNELLO
,OW%MISSION�DIPARTICELLEDILEGNO
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